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	住宿
	是□        否□
	单人间   间，双人间   间

	其他服务事项
	1. 食宿等方面有特殊要求（如少数民族）请在报名表中说明，以便会务提前安排；
2．请将报名表发送至邮箱：fywccjrh@163.com。





附件2
“朱炳仁·铜”品牌简介

2008年，源于清同治末年浙江绍兴朱氏家族的“朱府铜艺”和“朱炳仁铜雕”为代表的铜雕技艺被列为国家级非物质文化遗产代表性项目，同年国匠品牌“朱炳仁·铜”创立，为非遗文创领域的领军品牌，实现多项非遗技艺的融合创新活态传承，在职员工1700余人，年销售额过10亿人民币。目前品牌在全国拥有230余家线下非遗生活体验馆，遍布各大机场、高端商场及历史街区。
一、创始人简介
朱炳仁和朱军岷父子是朱炳仁铜品牌的灵魂人物，共同奠定了公司的技艺高度和发展方向。2025年9月3日，朱炳仁祖孙三代一同受邀观礼纪念中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利80周年阅兵式。
朱炳仁是中国工艺美术大师、国家级非遗铜雕技艺代表性传承人，将“书、画、刻、雕、锻、铸”融于一炉，被誉为“中国当代铜建筑之父”，也是揭开中国大运河申遗序幕的“运河三老”之一，2025年9月朱炳仁以时装设计师身份荣获“时尚影响力人物大奖”。
朱军岷作为朱府铜艺的第五代传人，肩负着将百年技艺与现代商业融合的使命。“让铜回家”的理念使品牌从高高在上的艺术殿堂，稳步走向广阔的生活市场。
二、产品简介
“朱炳仁·铜”品牌旗下产品涵盖如下八大系列千项产品：
1、熔铜艺术系列；
2、庚彩（仁彩）十二式系列；
3、青花系列；
4、铜建筑与铜壁画系列；
5、生肖贺岁系列（国潮文创）；
6、国礼/典藏系列；
7、生活器物系列；
8、主题纪念/事件定制系列。
三、IP合作
1、2014年成为故宫博物院唯一的铜器开发经营者，以院藏文物为灵感，创作了系列作品，既保留了传统工艺的精髓，又融入了现代审美，成为热销的国礼产品。
2、与颐和园、中国国家博物馆、敦煌美术研究所等文博机构开展文创IP合作。
3、拓展文创内容和形式。在热门电影《哪吒2》爆火时联名推出的“一笔定乾坤”产品，24小时就售出近万套，证明了传统文化IP与现代潮流结合的市场潜力。
4、地方文化融合，为徐州博物馆设计了以馆藏蒋廷锡《八百椿萱图轴》为灵感的铜壶，为无锡开发了融入太湖石、古运河纹样的铜制茶具。这些产品既承载了地方文化特色，又具备了实用功能。
四、社会责任
1、2024年11月，朱炳仁铜艺参与浙江省“终身学习品牌项目”，通过课程研发与技艺传授，系统性地培养青年非遗人才。
2、2025年11月，朱炳仁铜与来自全国五十多个城市的100多位非遗传承人、文创设计师、企业家和创业者在第二十六届上海国际礼品展现场成立“中国非遗文创联盟”，打破地域与行业壁垒，推动非遗技艺与现代设计、市场需求深度融合，为国潮时代的非遗传承注入强劲动力。
3、2025年11月，作为牵头龙头企业，杭州朱炳仁铜艺股份有限公司联合对外经济贸易大学、浙江经济职业技术学院、成都工业职业技术学院发起成立非遗数智传承传播产教融合共同体，守正与创新，推动人才链和产业链的结合。
4、2025年12月，发起“朱炳仁·铜”非遗文创人才培养基地项目，与院校深度合作，从课程建设、师资培训、实习实训、就业等多维度推进非遗文创产教融合。
五、国际影响
朱炳仁铜艺的作品也逐渐登上国际舞台，成为讲述中国故事的文化使者，不仅展示了中国传统工艺的高度，也展现了当代中国文化的自信与创新。
1、公司的多款作品被选为国礼赠送给外国贵宾。《五牛积福》、《乾隆八骏》等作品，以独特的中国文化符号和精湛工艺，赢得了国际政要的赞誉。
2、朱炳仁的熔铜艺术作品《燃烧的向日葵》、《宋画迷宫》等，多次在威尼斯双年展等国际舞台展出，并亮相第三届“良渚论坛”等高级别文化交流活动。
3、承建G20杭州峰会金砖五国厦门峰会的会场铜装饰工程，让各国领导人在国际会议上感受中国铜艺的魅力。
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